
FİNANSAL OKURYAZARLIK



FİNANSAL OKURYAZARLIK 
ARAŞTIRMASI



FİNANSAL TABANA YAYILIM”IN 
SINIFLANDIRILMASI



FİNANSAL OKURYAZARLIK

Finansal okuryazarlık, bir 
tüketicinin paranın kullanımında ve 
yönetiminde bilgiyle değerlendirme
yapmasını ve yatırımlara yön 
verecek finansal araçların 
seçiminde etkili ve rasyonel 
kararlar
verebilmesini sağlayan yeterlilik 
düzeyi olarak tanımlanır.



FİNANSAL OKURYAZARLIK

•Aylık, yıllık gelir gider planı, yani ‘bütçe’ yapmaktır.
•Harcama disiplinine sahip olmaktır.
•Harcamalarda bütçeyi aşmamaktır.
•Aşırı borçlanmamaktır.
•Parasal riskleri doğru almaktır
•Tasarruf yapmaktır
•Kuruşla başlayarak para biriktirebilmektir.
•Girişimci olacak cesarete ve bilgiye sahip olmaktır.
•Finansal okuryazar olmak, paylaşmaktır



FİNANSAL BİLGİ

“Finansal okuryazar” olarak adlandırdığımız bir kişi, 
ana finansal kavramlar hakkında bazı temel
bilgilere sahip olmalıdır.





FİNANSAL TUTUM/TAVIR

Tutumlar ve tercihler, finansal okuryazarlığın önemli bir 
parçası olarak kabul edilmektedir
Örneğin,
eğer insanların gelecek için birikim yapma yönünde olumsuz 
bir tutumları varsa onların birikim
davranışını gerçekleştirmeye çok daha az yatkın olacağı 
tartışılabilir. Benzer şekilde, kısa vadedeki
isteklerini önemsemeyi tercih eden kişilerin, acil durumlar için 
tasarruf ya da uzun vadeli finansal
planlar yapma ihtimalleri daha düşük olacaktır.





FİNANSAL DAVRANIŞ
Kişilerin davranış şekillerinin, mali 
refahları üzerinde önemli bir etkiye sahip 
olması nedeniyle,
finansal okuryazarlık ölçümünde 
davranışların etkilerinin belirlenmesi 
önemlidir. OECD INFE
çekirdek anketi çeşitli soruları farklı 
tarzlarda sorarak,
satın almadan önce düşünme,
faturaları zamanında ödeme ve 
bütçeleme,
hedeflere ve ihtiyaçlara ulaşabilmek için 
tasarruf ve harcama
gibi davranışlar hakkında bilgi edinmeye 
amaçlar.





FİNANSAL OKURYAZARLIK GÖSTERGELERİ: 
BİLGİ,DAVRANIŞ VE TUTUM 

Bilgi, davranış ve tutum göstergelerini bir arada 
değerlendirdiğimizde farklı çıkarımlar
yapabilmekteyiz.











FİNANSAL ERİŞİM

Finansal erişimin ölçülmesi 
için tasarlanan Finansal 
Erişim Endeksi’nin 
oluşturulmasında finansal
hizmetlerin tüketiciler 
tarafından kullanılma 
oranları baz alınmaktadır.





FİNANSAL ERİŞİM GÖSTERGELERİ VE 
DEMOGRAFİK DAĞILIM
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